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1. Le Concept de la Tournée
 La Fédération a lancé en 2018 une tournée nationale promotionnelle

d’eau libre destinée aux licenciés pratiquants mais également au grand
public : l’EDF Aqua Challenge.

 L’objectif est de répondre à une demande populaire forte pour les défis
grandeur nature mais aussi de faire la promotion d’une Équipe de France
aux résultats exceptionnels.

 Après une première édition marquée par la participation de 4 800
nageurs sur 5 étapes, la Fédération lance la Saison 2 de l’EDF Aqua
Challenge et proposera 10 événements + 4 événements labellisés répartis
sur l’ensemble du territoire.



1. Le Concept de la Tournée
BILAN 2018 5 étapes

25 courses

4 800 inscrits

15 000 km parcourus

2 570 licences FFN Eau Libre



1. Le Concept de la Tournée
OBJECTIFS 2019 10 étapes

4 étapes labellisées

13 000 inscrits

7 500 licences FFN Eau Libre



1. Le Concept de la Tournée

La Fédération accompagne l’organisation des étapes de l’EDF Aqua Challenge 
et met à disposition des organisateurs :

MISE EN COMMUN DE PRESTATIONS FÉDÉRALES

 L’accès à la plateforme fédérale FFN Eau Libre 
permettant la gestion des inscriptions des 
participants.

 Une solution de chronométrage commune et 
fiable permettant la publication rapide des 
résultats.

 Du matériel technique spécifique (arches, 
bouées, pontons flottants, sécurité aquatique…)

 Des lots finishers (médailles) et des packs (tee 
shirts, bonnets, sacs) pour tous les nageurs du 
circuit

 Du matériel pour la promotion des disciplines de 
la Fédération



1. Le Concept de la Tournée

La Fédération coordonne et offre également aux organisateurs :

MISE EN COMMUN DE PRESTATIONS FÉDÉRALES

 Une campagne de communication nationale 
ambitieuse sur la Tournée

 Une aide à la communication locale

 Des partenaires et fournisseurs nationaux

 Un kit de communication sur site comprenant 
100m linéaires de visibilité, beach flags, fond de 
podium, banderoles partenaires…

 Des moyens humains en amont et pendant les 
épreuves

 Des moyens matériel pour la coordination des 
épreuves



1. Le Concept de la Tournée

 La Fédération s’engage à mettre en place un plan de communication 
ambitieux aux niveaux national et international afin de promouvoir l’EDF 
Aqua Challenge ainsi que l’ensemble des étapes labellisées

 Ce plan de communication multimodal comprend :

 un dispositif éditorial sur les outils de communication papier et digitaux de la 
Fédération

 des partenariats médias nationaux

 des emailings ciblés vers des populations captives

 l’utilisation des réseaux sociaux fédéraux

 un partenariat avec la fédération de Triathlon

 l’inscription des épreuves au calendrier des sites internet
internationaux spécialisés

UN PLAN DE COMMUNICATION NATIONAL



1. Le Concept de la Tournée

 La Fédération livre aux organisateurs un habillage complet pour un village 
EDF AQUA CHALLENGE

 Mise en place d’un village départ sur chaque site avec animations, (quizz, 
cadeaux à gagner, prises de parole partenaires…)

 Mise en avant des disciplines de la Fédération : initiation au beach water 
polo, initiation au plongeon, démonstration de natation artistique

 Espace dédié pour les partenaires officiels de la tournée

HABILLAGE SUR SITE ET ANIMATIONS
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 La Fédération assure la présence de nageurs 
des Equipes de France sur un maximum 
d’épreuves.

 Présence de toute l’Equipe de France d’eau 
libre à Paris (15 septembre)

 Possibilité d’associer des sportifs d’autres 
disciplines (natation course, water-polo, 
natation artistique, plongeon…) sur certaines 
épreuves

PRÉSENCE DE L’EQUIPE DE FRANCE



II. Edition 2019



2. Circuit 2019



2. Les étapes 2019

 Rouen – La Drakkar
 les 8 et 9 juin 2019
 Pendant la Grande Armada 2019
 400 participants attendus
 Base de Bédanne

 Cannes 
 les 15 et 16 juin 2019
 Plage de la Bocca, face aux îles de Lérins
 500 participants attendus
 Mer Méditerranée

 Marseille – Le Défi Monte-Cristo
 les 21,22 et 23 juin 2019
 Epreuve mythique de l’eau libre,20ème

édition
 5 500 participants attendus
 Mer Méditerranée



2. Les étapes 2019

 Bordeaux – La Traversée
 Le 23 juin 2019
 Epreuve historique relancée en 2007
 600 participants attendus
 La Garonne

 Toulouse
 Les 29 et 30 juin 2019
 Au cœur de la Ville Rose, Toulous renoue 
avec sa traversée historique
 500 participants attendus
 La Garonne

 Quiberon – Les Défis quiberonnais
 les 27 et 28 juillet 2019
 3 courses autour de la presqu’île
 800 participants attendus
 Océan Atlantique



 Annecy – La Traversée du Lac
 Le 15 aout 2019
 87e édition de la plus belle des épreuves
 2 000 participants attendus
 Lac d’Annecy

 Martigues
 Le 1er septembre 2019
 Une plage en plein centre-ville
 500 participants attendus
 Mer Méditerranée

2. Les étapes 2019



 Paris
 Les 14 et 15 septembre 2019
 Au cœur la plus belle ville du Monde
 1 500 participants attendus
 Le Bassin de la Villette

 Nice – La Prom’Swim
 Les 20, 21 et 22 septembre 2019
 Un final dans la Baie des Anges
 1 500 participants attendus
 Mer Méditerranée

2. Les étapes 2019



 Mâcon – Les défis Mâconnais
 les 06 et 07 juillet 2019
 3ème édition d’une course en plein 
devenir
 300 participants attendus
 La Saône

 Sète – La Traversée de Sète
 Le 25 aout 2019
 100e édition, la plus ancienne traversée 
de France
 300 participants attendus
 Les canaux de Sète

 Angers
 Le 1er septembre 2019
 1ère édition au cœur de la ville, fort potentiel 
d’évolution
 300 participants attendus
 Lac de Maine

 Millau – La Mill’Eau Libre
 07 et 08 septembre 2019
 4 épreuves dasn le Tarn
 300 participants attendus
 Le Tarn

2. Les étapes Labellisées 2019
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