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Chiffres 



 

15,16 juillet

 

Bastia

 

Strasbourg

 

Six-Fours les Plages

 

4,5,6 août

 

9,10 août

3 étapes effectuées sur 8 prévues en raison du COVID 

Un bilan positif au vu du nombre de participants
L’expérience de la première édition a permis d'affiner la sélection des lieux et d'assurer une affluence satisfaisante 

Sur le plan opérationnel, nous constatons une réelle amélioration sur la mise en place et la tenue de la tournée

Sarah, Sofiane et Nessim présents à Bastia et Strasbourg
David a rejoint l'équipe sur la dernière étape à Six-Fours. 

Nous constatons que sa présence a été une réelle plus-value
4 personnes FFN assurent une organisation optimale

Organisation Générale 



Campagne de communication digitale FFN 
Facebook, Instagram, Twitter

+5000k personnes touchées 

2600 j'aime 

2600 interactions 

Campagne digitale KLOX

Bastia - Strasbourg
377 358 impressions 

820 clics 

Six-Fours les Plages
Klox n'a pas communiqué sur cette étape par erreur 

Plan de communication uniquement digitale

suite à la crise sanitaire

Communication



Les partenaires du Water-Polo Summer Tour

Watko
Mise à disposition de 4 terrains, 30 ballons, 4 jeux de bonnets

Valorisation à 9000€

Heroic Life
Dotation

Bouteilles Heroic Kids  
Valorisation à 1500€

Thonon 
Dotation bouteilles d'eau

Valorisation à 500€

Total 11 000€

Marketing



Bastia - 2 jours

 190 participations 
108 inscriptions 

 

572 
participations

428 
inscriptions

7 
jours 

d'évènements 

Strasbourg - 3 jours 

 267 participations 
230 inscriptions 

  

Six Fours - 2 jours 

115 participations 
90  inscriptions 

 

Chiffres



CHARGES

Budget

Logistique 

32.2%

Animation
23.4%

Frais d'orga
15%

Transport 

13.9%

Communication
8.8%

Sécurité 

6.8%

Partenaires
52.3%

Ligues
27.3%

Marketing
11.4%

       WP
9.1%

PRODUITS
21 977 22 000



Frais de restauration - hôtellerie réalisés 

Budget

2 555€

6 600€

Si nous avions opté pour une base de dépense
FFN le coût aurait été le suivant  

Optimisation des coûts 

Nous avons fait le choix d'optimiser les coûts
d'hébergement et de restauration (Airbnb + courses)



8 étapes de 2 jours
Appel à candidature 

2 boucles de 4  étapes

Ouverture octobre 2020  
Réponse décembre 2020 

Visite sur site 
Janvier à mars 2021 

Début de la
communication janvier

2021
4 personnes FFN

(Stagiaires FFN, Ligues,
Service civique, Appel à

bénévole pour la tournée...)

Projections



M E R C I  P O U R  V O T R E
A T T E N T I O N


